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二、说明、目录、图表目录

 目前无人机已经在民用市场崭露头角，其中农林植保和电力能源巡检这两个领域在目前已表

现出较为迫切的需求趋势，且具备较为可观的市场规模前景，而考虑到无人机现阶段的技术

已大可满足，故预计供需的契合度较高。在其他相对小众的民用领域方面，无人机凭借其优

势，预计也将会在消防救灾、公安系统、国土测绘、气象环保监测、包裹派送等方面一展身

手。

        和国际市场相似，军用和出口（出口基本是军用无人机）这2个市场是中国无人机行业最

主要的两个市场，合计贡献行业90%收入来源。即军用无人机和民用无人机产值=9:1。  

        为了抗击新型冠状病毒肺炎疫情，保障春节期间百姓基本生活，美团外卖于2020年1月26

日在国内率先推出&ldquo;无接触配送。  

        无接触配送是指将商品放置到指定位置，如公司前台、家门口，通过减少面对面接触，

保障用户和骑手在收餐环节的安全。 闪送也陆续跟进上线了&ldquo;无接触配送&rdquo;服务

模式，确保每次只服务一笔订单，避免了拼单带来的交叉感染风险，为安全递送更添一层保

障。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国无接触配送行业发展态势与发展前景报告》共十四

章。首先介绍了中国无接触配送行业市场发展环境、无接触配送整体运行态势等，接着分析

了中国无接触配送行业市场运行的现状，然后介绍了无接触配送市场竞争格局。随后，报告

对无接触配送做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国无接触配送行业发展趋势与投资

预测。您若想对无接触配送产业有个系统的了解或者想投资中国无接触配送行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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13.4 无接触配送行业投资战略研究  

13.4.1 2022年无接触配送行业投资战略  

13.4.2 2024-2030年无接触配送行业投资战略  

13.4.3 2024-2030年细分行业投资战略  

   

第十四章 研究结论及投资建议()  

14.1 无接触配送行业研究结论  

14.2 无接触配送行业投资价值评估  

14.3 无接触配送行业投资建议  

14.3.1 行业发展策略建议  

14.3.2 行业投资方向建议  

14.3.3 行业投资方式建议()

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202312/426881.html
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